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Liebe Leserin
Lieber Leser

In den vergangenen Tagen und Wochen sind flr
die Schweizer Medien wichtige Entscheidungen
gefallen. So hat der Bundesrat Anfang Marz die
neue Radio- und Fernsehverordnung verabschie-
det und dabei — unter anderem — auch das Wer-
beverbot fir die SRG-Sender im Online-Bereich
bestatigt. Die Verleger haben sich deutlich fir
dieses Verbot ausgesprochen und SCHWEIZER
PRESSE hat sich bis zuletzt dafiir eingesetzt, dass
der Vorschlag des BAKOM nicht in letzter Minute
noch geadndert wird.

Die Verbandsposition wurde in der Vergangenheit
vereinzelt als Verhinderungstaktik kritisiert — zu
Unrecht. Es geht uns nicht um die Verhinderung
der Entwicklung der SRG, sondern um faire Wett-
bewerbsbedingungen im dualen Rundfunksystem.
Die Verleger haben den unternehmerischen Geist
der SRG nie in Frage gestellt. Auch soll es der
SRG nicht verwehrt sein, neue Technologien
vermehrt zu nutzen, um damit der zunehmenden
Medienkonvergenz Rechnung zu tragen. Wir ver-
schliessen auch nicht die Augen vor neuen und
starken Konkurrenten im Internet.

Man darf aber nicht vergessen, dass die SRG kein
«normales» Unternehmen ist, sondern durch ihre
Gebihrenfinanzierung eine besondere Rolle ein-
nimmt. Darin schlummert eine Verzerrung des
Wettbewerbs zu Lasten der Ubrigen Anbieter. Es
darf deshalb aus Griinden eines freien und fairen
Wettbewerbs nicht sein, dass sich die SRG
uneingeschrankt in Marktbereiche ausdehnt,
welche mit ihrem Programmauftrag nichts zu tun
haben, und dass sie die dort bestehenden privaten
Angebote durch ihre Marktmacht und Grosse ver-
drangt. Es ist daher vollig normal, wenn die Akti-
vitdten der SRG-Sender genau auf madogliche
Marktauswirkungen geprift und gewisse Schran-
ken gesetzt werden.

Der zweite erfreuliche Entscheid fiel am 22. Méarz
im Nationalrat. Dieser unterstiitzte die Parlamen-
tarische Initiative der Staatspolitischen Kommissi-
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on, welche die Fortsetzung der Bundesbeitrdage an
die Post zur Erhaltung der Sondertarife fur die
Zeitungsdistribution vorsieht. Ubrigens geht es
auch in diesem Punkt nicht um Marktabschottung
und Strukturerhaltung — die Verleger sprechen
sich klar fur eine vollstandige Marktoffnung im
Postmarkt aus. Die Verlagsunternehmen wollen
aber auch nicht den heute fehlenden Wettbewerb
auf ihren Schultern tragen. Solange deshalb auf-
grund der bestehenden Regelung kein wirklicher
Wettbewerb besteht, wird eine staatliche Forde-
rung begrisst, die hier im Efekt den fehlenden
Wettbewerb auszugleichen versucht.

Ihr Hanspeter Kellermuller

Addl
Indirekte Presse-

forderung klar gut-
geheissen

Der Nationalrat hat sich am 22. Marz 2007 deutlich fiir
die Weiterfiihrung der indirekten Presseforderung in der
Hihe von jahrlich 80 Millionen Franken ausgesprochen
und einer entsprechenden parlamentarischen Initiative
mit 145 zu 34 Stimmen zugestimmt. Damit erhalt die
Post weiterhin Bundesbeitrage zur Vergunstigung
ihrer Transporttarife. Der Verband SCHWEIZER
PRESSE ausserte sich, insbesondere auch aus Sicht
der kleinauflagigen Zeitungen und Zeitschriften,
erfreut Uber diesen staatss wie medienpolitisch
wichtigen Entscheid, womit auch kinftig eine
Verbilligung der Transportkosten ermdglicht wird.
Die Post soll vom Bund jahrlich 60 Millionen
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Franken zur Gewdahrung von distanzunabhangi-
gen Vorzugspreisen erhalten, weitere 20 Millio-
nen werden flr zusatzliche Verginstigungen zur
Beférderung kleinauflagiger Zeitungen und Zeit-
schriften gewahrt. Nach dem Willen des National-
rates sollen die 60 Millionen auf 7 Jahre befristet
sein, die Sonderférderung Gber 20 Millionen hin-
gegen unbefristet gelten. Insgesamt ist die Zu-
stimmung zur indirekten Presseforderung als kla-
res Votum fir die Weiterexistenz der Presseviel-
falt in der Schweiz zu werten.

Der Stinderat behandelt die Vorlage voraussichtlich
in der Sommersession, das revidierte Postgesetz
soll auf den 1.1.2008 in Kraft treten und damit ei-
ne nahtlose Weiterfihrung der indirekten Presse-
forderung garantieren.

hanspeter.kellermueller@schweizerpresse.ch

2.5 Mio. Busse fur
Publigroupe

Wetthewerbsprobleme kosten Publigroupe 2.5 Mio. Fran-
ken Busse

Bei der Platzierung von Werbung und Inseraten in
Printmedien verfiige die Publigroupe Uber eine
marktbeherrschende Stellung und habe diese
missbraucht, indem sie andere Vermittlungsun-
ternehmen bezliglich Entschadigungen fir Insera-
te behindert und damit den Markt abgeschottet
héatte. Zu diesem Schluss kam die Wettbewerbs-
kommission (Weko). Insbesondere KMU seien von
dieser Behinderung betroffen gewesen, die
Publigroupe habe mit ihren Selektionskriterien
beziiglich Vermittlungs-entschadigungen das Kar-
tellrecht verletzt. Die Hohe der Busse von 2.5 Mio.
Franken ergibt sich laut Weko aus der Art und
Schwere des Verstosses, wobei sich die Tatsache,
dass Publigroupe noch wéahrend des Verfahrens
eine Erklarung abgegeben habe, die Kommissi-
onspraxis und damit ihre Richtlinien zu andern,
als mildernd ausgewirkt habe. Genau wegen die-

ser Praxisinderung stellt die Publigroupe die
Rechtmassigkeit des Urteils der Weko in Frage
und will daher vor dem Bundesverwaltungsge-
richt Rekurs einlegen.

catherine.mueller@schweizerpresse.ch

BZ darf sich an 20
Minuten beteiligen

Das Bundesgericht hat die Beschwerde der Wetthe-
werbskommission (Weko) abgewiesen, eine 4-jahrige
Wartezeit ist damit zu Ende.

Das Berner Medienhaus wollte bereits 2003 zusam-
men mit Tamedia bei der 20 Minuten AG einstei-
gen und eine Beteiligung von 17,5% erwerben.
Die Weko segnete im Januar 2004 die Beteiligung
von Tamedia ab, diejenige der BZ wurde verwehrt
mit der Begrindung, dass die Konzernmutter Es-
pace Media Groupe im Raum Bern damit eine
marktbeherrschende Stellung erhalten und da-
durch wirksamer Wettbewerb beseitigt wiirde.

Die Rekurskommission fiir Wetthewerbsfragen hiess die
Beteiligung in der Folge im Mai 2006 gut. Sie kam
zum Schluss, dass einzig fur den lokalen Teil-
markt des Anzeigenraums (insbesondere Stadt
Bern) die gesetzlichen Voraussetzungen nicht er-
fullt seien. Dem wurde durch eine Auflage Rech-
nung getragen, dass die Espace Media Groupe sich
nicht um die Vergabe der Konzession fir den An-
zeiger Region Bern bewerbe.

Die Weko ist nun mit ihrer verwaltungsgerichtsbe-
schwerde gegen den Entscheid der Rekurskom-
mission beim Bundesgericht vollumfanglich ab-
geblitzt. Die Espace Media Groupe hat den Ent-
scheid mit Genugtuung entgegen genommen, die
suspendierte Beteiligung kann nun rickwirkend
auf 2003 vollzogen werden, dber den Preis
herrscht Stillschweigen, redaktionelle Auswirkun-
gen auf beide Blatter gebe es laut BZ nicht.
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10 aus 86

DAS KANN NUR EIN INSERAT: Die Jury hat entschieden.
86 Arbeiten eingereicht, 10 Ideen ausgewahlt: Der Wett-
bewerb des Verbands SCHWEIZER PRESSE fiir junge Kre-
ative ist zum zweiten Mal ein voller Erfoly - sowohl
quantitativ als auch qualitativ.

Erik Vervroegen, Creative Director von TBWA Paris, der
Agentur, die in den letzten vier Jahren die meis-
ten Auszeichnungen in Cannes gewann, sprach in
der Ausschreibung (Agentur Matter & Gretener)
von «sehr viel Schmerz und sehr viel Wieder-und-
wieder-von-vorn-Anfangen», und er meinte, dass
es vielleicht sogar Wut braucht, herausragende
Werbung zu machen.

DAS KANN NUR
EIN INSERAT.

E=mc?

[
TR oz st |

Junge Kreative bis Jahrgang 1978 aus kleinen und
grossen Agenturen nahmen die Herausforderung
an und reichten dem Verband SCHWE ZER PRESSE
86 Arbeiten fir den Young-Creative-Wettbewerb

FASHNR (B—2 M7 5

DAS KANN NUR EIN INSERAT ein — acht Arbeiten
mehr als bei der ersten Ausschreibung im letzten
Jahr.

Ein Inserat kann gross, farbig, intelligent, witzig
oder alles zusammen sein.

Die Sieger und Finalisten

Die beiden Siegerteams
Martin Arnold, Gutschein (Glacé)
Beni Haslimeier, Gutschein (Glacé)

Isabelle Hauser, Formel (EEmc2)

Die Finalisten

Martin Arnold, Falzanleitung (Kinder)
Beni Haslimeier, Falzanleitung (Kinder)
Laila Kerner, Wahre Grdsse (Canetti)
Pablo Sciuscio, Wahre Grosse (Canetti)
Martin Arnold, Mitten in den News

Beni Haslimeier, Mitten in den News
Daniel Bischof, Briefkasten (Staubsauger)
Daniel Hug, Briefkasten (Staubsauger)
Rahel Krabichler, Kiihlschrank (Bier)
Simon Natz, Kiuhlschrank (Bier)

Isabelle Hauser, Inseratefrei («Inserat» mit Frau)
Martin Arnold, Coupon (HB Ziirich)

Beni Haslimeier, Coupon (HB Zlrich)
Barbara Miller, Herausgerissene Seite
Jeff Gerber, Herausgerissene Seite

Aber was kann NUR ein Inserat?

Das war die Aufgabenstellung fir die Wettbe-
werbsteilnehmer und auch der Massstab, den die
Jury — ausschliesslich aus ADC-Mitgliedern zu-
sammengesetzt — anlegte: David Allemann
(Vitra), Petra Bottignole (Euro RSCG Ziirich), Beat
Mihlemann (Migros), Andreas Prokesch (Texter
und Text-Trainer), Uwe Schlupp (Krieg, Schlupp,
Blrge / Springer + Jacoby) und Urs Schrepfer (Ad-
vico Young & Rubicam).

Erst Paris, dann Cannes
Nach drei Stunden intensiver Auseinandersetzung
lagen nur noch 10 Arbeiten auf dem Tisch — die
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Shortlist. Juryprasident Andreas Prokesch: «Die
Selektion war nochmals strenger als letztes Jhr.
Entsprechend hoher ist das Niveau der ausgewéahl-
ten Arbeiten.»

Die Arbeiten auf der Shortlist wurden zuerst realisiert
und dann nochmals juriert. Die beiden
Siegerarbeiten sind der «Glacé-Gutschein» (Martin
Arnold und Beni Haslimeier, Wirz Werbung AG)
und die Formel «<E=mc2» (Isabelle Hauser, Werbe-
agentur Advico Young & Rubicam). Die Gewinner
reisen am 31. Mai 2007 nach Paris — zum «best
YET» (best Young European Team). Dort messen
sie sich mit den Siegerteams eines analogen
Wettbewerbs in acht weiteren Landern und

kdmpfen um ein Ticket nach Cannes.

° p@ SCHWEIZER PRESSE

Die grisste Anzeigenkampagne der Schweiz

Ein Gewinn sind auch die Ubrigen Arbeiten auf
der Shortlist. Sie erscheinen im Rahmen der
grossten Anzeigenkampagne der Schweiz, die bis
Ende Jahr fir das Inserat in der Schweizer Presse
wirbt. Zum Schluss wéahlt das Publikum die beste
Anzeige. Der Gewinner wird mit dem Publikums-
preis ausgezeichnet und an der Dreikdnigstagung

des Verbands SCHWEIZER PRESSE am 8. Januar
2008 geehrt.

Geld, Auszeichnungen und eine Ausstellung

Die teilnehmenden Teams wurden zur Preisver-
leihung und einer Ausstellung aller eingereich-
ten Arbeiten in der Ziricher Lounge «Hard One»
eingeladen. SAmtliche Teams erhielten eine Teil-
nahme- oder Gewinner-Urkunde. Die Teams, die
es auf die Shortlist schafften, erhielten zusatzlich
je CHF 5000.- fiir die Realisierung ihrer Anzeige.

5 Partner - eine Idee

Ausgezeichnete Werbung fir das Medium Anzei-
ge machen und gleichzeitig den kreativen Nach-
wuchs fordern. Das ist die Idee von DAS KANN
NUR EIN INSERAT. Sie wird wie letztes Jahr unter-
stitzt von der Allianz Schweizer Werbeagenturen
ASW, bsw swiss leading agencies, Schweizer Wer-
bung SW, Werbewoche, Publimedia AG und Rin-
gier Print AG.

toni.vetterli@schweizerpresse.ch

M
Keine neue

Statistik uber
Medienumsatze

Die in den letzten Monaten gefiihrten Gespriche mit
Medienvertretern haben aufgezeigt, dass das Interesse
und die Bereitschaft, die fiir eine Medienstatistik not-
wendigen Daten iiber die Netto-Werbeumsitze monatlich
zu liefern, nicht bei allen Mediengattungen in gleichem
Ausmass vorhanden sind. Somit sind die Voraussetzungen
fiir die Lancierung einer medieniibergreifenden Medien-
statistik gegenwartig nicht gegeben.

Im Zuge der Kooperation mit Media Focus hatte die
WEMF AG vorgesehen, eine monatliche Medien-
statistik, die die Netto-Umséatze in den verschiede-



nen Mediengattungen wiedergibt, zu etablieren.
Die neue Statistik hatte sichergestellt, dass nur
Gruppenwerte ausgewiesen werden und keine
Rickschlusse auf Einzelmedien mdoglich sind. Die
Medienstatistik hatte Informationen geliefert, die
Media Focus in dieser Form nicht misst: Die effek-
tiven Werbeausgaben in Schweizer Franken fir
Werbung in den Medien.

Gesprache mit den Vertretern der verschiedenen Me-
diengattungen haben nun aufgezeigt, dass zwar
einerseits das Interesse besteht, solche Daten zu
erhalten, dass aber andererseits die Bereitschaft,
die Netto-Werbeumsatze monatlich zur Verfigung
zu stellen, nicht Uberall vorhanden ist. Als die
Verantwortlichen von Fernsehen und Kino fir
sich entschieden, keine Netto-Werbeumsatze zu
liefern, wurde klar, dass die Grundlage fir die
Lancierung einer medienibergreifenden Medien-
statistik nicht gegeben ist.

Die WEMF AG fiir werbemedienforschung wird sich
auch in Zukunft far die Erstellung und Veroffent-
lichung einer medienubergreifenden Mediensta-
tistik mit Netto-Werbeumsatzen einsetzen und zur
Verfugung stellen, sollte dies von den Vertretern
der Medien, der Werbeauftraggeber und den
Agenturen gewlnscht werden.

Die Werbebranche in der Schweiz kann somit 2007 im
Bereich Werbestatistik auf die folgenden Statisti-
ken zurtckgreifen:

Media Focus: Monatliche Informationen iiber den
Werbedruck, d.h. die in den Medien erschienene
Werbung, nach Branchen, Produkten und Werbe-
auftraggebern aufgeteilt. Die Angaben in Schwei-
zer Franken erlauben keine Marktanteilsaussagen
Uber die Werbeumsatze nach ganzen Mediengat-
tungen, da die publizierten Werte den Gegenwert
zum Werbedruck darstellen, nicht aber die effek-
tiv ausgegebenen Werbegelder. Im Printbereich
fehlen die Daten der Rubrikenwerbung, es sind
nur Anzeigen ab einer bestimmten Grdsse enthal-
ten und es werden keine Werbungen von Wer-
bemedien erfasst.

Hauptzielgruppen: Werbeauftraggeber, Verlage,
Agenturen, Wirtschaftss und Fachredaktionen.
Herausgeber: Media Focus, Zirich.

AASHNR(B—A Mz Y 7

Werbeaufwand Schweiz: Xihrliche Informationen
Uber die Netto-Werbeausgabender verschiedenen
Mediengattungen. Die Informationen erlauben
die Beobachtung der Marktanteilsentwicklung
nach Mediengattungen.

Hauptzielgruppen: Werbeauftraggeber, Verlage,
Agenturen, Wirtschaftss und Fachredaktionen,
Redaktionen. Herausgeber: WEMF AG fir Wer-
bemedienforschung im Auftrag der Stiftung Wer-
bestatistik Schweiz.

Inseratestatistik: Monatliche online Publikation der
Anzahl verkaufter Inserateseiten in Schweizer
Zeitungen und Zeitschriften nach Gruppenwer-
ten. Zusatzlich zur Anzahl der verkauften Seiten
werden die fakturierten Brutto-Umsatze gemes-
sen. Ab 2008 wird von den fakturierten Brutto-
Umsatzen auf die Netto-Umsatze umgestellt.

Hauptzielgruppen: Verlage, Wirtschafts- und Fach-
redaktionen. Herausgeber: WEMF AG flr
Werbemedienforschung im Auftrag des Verbandes
SCHWEZER PRESSE und des Verbandes Schweize-
rischer Werbegesellschaften VSW.

Kontakt:

WEMF AG fur Werbemedienforschung, Zurich
Marco Bernasconi, Geschaftsfiihrer, Telefon 043
311 76 70, E-Mail marco.bernasconi@vemf.ch
Carine Lins, Marketingleiterin, Telefon 043 311 76
50, E-Mail carine.lins@vemf.ch

Niznak
Rekordahschluss

fur die Presseshow

Bereits wenige Wochen nach dem Start der diesjahrigen
Schnupperabo-Aktion «Die grosse Schweizer Presse-
show» 2007 mit 61 Titeln in der Deutschschweiz und 20
Titeln in der Westschweiz konnten wir im Newsletter
1/2007 iiber erfreuliche Bestellungseingange berichten.
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Inzwischen ist die Gemeinschaftsaktion abge-
schlossen, in den nachsten Wochen wird die Ver-
losung der Wettbewerbspreise, zwei BMWSs der 3er
Reihe mit xDrive im Gesamtwert von 106 200
Franken und 4x Fr. 5 000.—in bar, erfolgen.

Nach einer Laufzeit von sechzehn Wochen konnen
rund 58 000 Schnupperabos a Fr. 20.— generiert
und den beteiligten Titeln Ubermittelt werden.
Die Zunahme gegenuber der letzten Presseshow
2006 betrug in der Deutschschweiz 49% oder rund
19 140 Bestellungen. Besonders erfreulich verlief
das Spiel in der Westschweiz, wo rund 6 300 Be-
stellungen resultierten. Das entspricht einer
Zunahme gegentiiber dem Vorjahr von 80% oder 2
800 Bestellungen.

toni.vetterli@schweizerpresse.ch

Fortsetzung im
Sommer 2007

Und bereits laufen die Vorbereitungsarbeiten und Aus-
schreibungen fiir die nachste Gemeinschaftsakti-
on fur Mitgliedstitel von SCHWEIZER PRESSE. Als
neue attraktive Wettbewerbspreise sind 4 Merce-
des 170 A im Gesamtwert von Fr. 141 000.— zu
gewinnen. Die Enladungen an die Verlage wer-
den in den nachsten Tagen verschickt.

presseabo.ch

DAS ABO-PORTAL DER SCHWEIZER PRESSE

Neues Abo-Portal:
Gelungener Start

Innerhalb von nur drei Monaten wurden iiber das neue
Aboportal presseabo.ch iiber 1 550 Bestellungen regist-
riert, davon 150 Zwei-, Ein- oder Halbjahresabos. Mit ein
Grund fiir diesen Erfolg ist sicher auch die breite Unter-
stiitzung mit Inseraten durch die teilnehmenden Verlage.
Dafir danken wir bestens. Ein Dankeschon rich-
ten wir auch an die Privatradiostationen, die im
Vorfeld des Valentinstag (und im Hinblick auf den
kommenden Muttertag) die speziellen Radiospots
schalteten und noch ausstrahlen werden.

Wie bei den anderen Gemeinschaftsaktionen blich
kénnen die Verantwortlichen der auf dem Portal
vertretenen Titel ab April die Gblichen Satistiken
im Internet abrufen.

Zwei erfolgswirksame Beobachtungen beziiglich Pro-
beabos fallen auf: wenn Ansichtsexemplare zum
Null-Tarif angeboten werden, werden praktisch
keine kostenpflichtige Probeabos bestellt. Auf den
individuellen Seite kann es durchaus Sinn ma-
chen, teurere Probeabos anzubieten, sofern die
Laufzeit entsprechend langer ist als beim Wettbe-
werbsangebot von Fr. 20.—. Die Angebote auf dem
Portal kdnnen durch die Verlage jederzeit gedn-
dert werden.

Neues Logo und neues Inseratensujet ab 1. April

Die Schnupperabo-Aktion Presseshow 2007 mit dem
Wettbewerb und den 2 BMW + 4 x Fr. 5'000.— lauft
Ende Méarz ab. Deshalb dirfen die bisherigen In-
serate — Sterne und Herzchen — in der heutigen
Form ab sofort nicht mehr eingesetzt werden. Die
Verlage haben in den letzten Tagen die Vorlagen
vom neuen Inseratensujet, halb- und ganzseitig,
erhalten.
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Inserat
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Im neuen Sujet sind auch die neuen Wettbe-
werbspreise, 4 Mercedes 170 A, aufgefihrt. Das
Inseratensujet ist ausserdem gezeichnet mit ei-
nem neuen pragnanteren Logo. Der Einsatz ist ab
1. April 2007 vorgesehen.

Schenken Sie sich oder jemandem ein Abo fiir eine Schweizer Zeitung
oder Zeitschrift. Ganz einfach per Mausklick.

Machen Sie ein Geschenk, das man ein ganzes Jar 1ang ausacken kann, 2um Beispiel eine.

genanvolle
Zeitung oder ane spannande Zeitschrft. Unter www.presseabo.ch kdnnen Si2 unter vielen Theln Inr pre sseabo ch
Geschenicada ganz elntach per Mausklice auswahlen Lnd bestellen. Und vielleicht gewinnen
= POBPNSSSMINN 05 ABO-PORTAL DER SCHWEIZER PRESSE

Es freut uns sehr, wenn das neue Inserat in allen
Publikationen wiederum rege eingesetzt und da-
mit die Entwicklung von presseabo.ch zu einem
erfolgreichen Abokanal tatkréaftig unterstiitzt wird.

P T Gt Tt des Monats
e
Spoct, Ata, Mutor
e
Jm
J Romandie
JUberuns

JE-Paper

Apropos Werbung: Auf der Homepage sind noch ei-
nige Platze frei fir Skyscrapers und Buttons zu
Sonderkonditionen. Profitieren Sie! Ndhere Aus-
kinfte bei Pepi Burch, Telefon 044 430 13 90 oder
pepiburch @dlplanet.ch

toni.vetterli@schweizerpresse.ch

R MNBF( & Z
Vom «hurokrati-

schen» Monster
zum Einheitssteu-
ersatz?

Die Mehrwertsteuer (MWST) soll vereinfacht werden und
mehr Rechtssicherheit und Kundenorientiertheit bringen.
Der Bundesrat hat eine umfassende Vorlage mit
verschiedenen Varianten in die Vernehmlassung
geschickt.

Als Fundament soll das MWST-Gesetz mit rund 50
Massnahmen vollstandig Uberarbeitet werden.
Damit soll u.a. dem oft gerligten, Uberspitzten
Formalismus der Steuerbehdrden Einhalt geboten
werden, Steuerkontrollen sollen mehr Rechtssi-
cherheit bringen, die Vorschriften fiir Belege ge-
lockert, die Verfahren gestrafft, die Verjahrungs-
fristen gekiirzt, der Verzugszins flexibel gestaltet,
der Saldosteuersatz ausgeweitet oder etwa die
Mindestumsatzgrenze bei 100 000 Franken ver-
einheitlicht werden.

Anstelle der heute bestehenden drei verschiedenen
Steuersitze schlagt der Bundesrat als zuséatzliches
Modul der Revision die Einfihrung eines Ein-
heitssteuersatzes von 6% vor und damit gleichzei-
tig die Abschaffung von Uber 20 der heute beste-
henden 25 Steuerausnahmen. Finanz- und Versi-



cherungsdienstleistungen, Landwirtschaft, Kauf
und Vermietung von Immobilien sowie hoheitli-
che Leistungen der offentlichen Hand waren als
Ausnahmen von der Steuer ausgenommen. Sollte
auch das Gesundheitswesen ausgenommen wer-
den, wiirde sich der Einheitssatz auf 6,4% erho-
hen. Mittels eines Einheitssatzes kdnnte laut Re-
gierung ein Hoéchstmass an Vereinfachung er-
reicht werden. Alternativ zum Einheitssatz wird
ein System mit zwei Steuersidtzen der Vernehm-
lassung unterbreitet, mit einem Normalsatz von
7,6% und einem reduzierten Satz von 3,4%. Aus
sozialpolitischen Grinden wirden dabei Nah-
rungsmittel, Produkte und Dienstleistungen aus
den Bereichen Kultur, Bildung und Gesundheits-
wesen dem tieferen Satz unterstellt, zusatzlich
eventuell das Gastgewerbe und die Hotellerie.

Die Notwendigkeit der Totalrevision der MwsST-
Gesetzgebung scheint unbestritten. Einzig die FDP
und der Wirtschafts-Dachverband Economiesuisse
begriissen hingegen den Vorschlag eines Einheits-
satzes. CVP, SVP und SP stellen sich klar gegen
einen Einheitssatz.

Bei beiden Satzvarianten der bundesratlichen Vorla-
ge wiirde der bisherige Sonderatz von 2,4% fir
Zeitungs- und Zeitschriftenabonnemente kinftig
wegfallen. Der Verband wird die Vorlage und die
vorgeschlagenen Varianten eingehend prifen und
unter breitem Einbezug seiner Mitglieder die
finanziellen Konsequenzen des vorgeschlagenen
Einheitssatzes oder Anderung der Sitze und Ab-
schaffung von Ausnahmen fir die Branche analy-
sieren, um im laufenden Vernehmlassungsver-
fahren entsprechend Stellung zu nehmen. Die
Vernehmlassungsfrist lauft bis Ende Juli 2007.

catherine.mueller@schweizerpresse.ch

presseabo.ch

DAS ABO-PORTAL DER SCHWEIZER PRESSE
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Online-Werbung

bleibt Privaten
vorhehalten

Nachdem der Bundesrat die Verordnung zum neuen Ra-
dio- und Fernsehgesetz (RTVV) verabschiedet hat, kin-
nen nun Gesetz und Verordnung auf den 1. April 2007 in
Kraft treten.

Die Verordnung regelt u.a. was im Werbebereich kiinftig
erlaubt sein wird: Die SRG-Sender werden weiterhin
einem Verbot fir Online-Werbung unterstehen.
Der Verband SCHWEIZER PRESSE hatte sich ve-
hement fiir dieses Verbot eingesetzt indem er
stets betont hatte, dass diese Asymmetrie in der
Werbeordnung notwendig sei, um einer Ubermas-
sigen Wettbewerbsverzerrung aufgrund der Do-
minanz der gebihrenfinanzierten SRG entgegen-
zuwirken. Die privaten Veranstalter erhalten
durch die neue Gesetzgebung mehr Werbefreiheit
in Bezug auf Dauer, Unterbrechung und Form.
Neu durfen auch Spots fir Wein und Bier ausge-
strahlt werden.

Maximal 25 Fernsehprogramme miissen auch kiinftig
analog verbreitet werden, der Bundesrat hat die
Sender festgelegt, wozu auch die konzessionierten
Lokal- und Regionalprogramme mit Leistungsauf-
trag gehoren.

Per 1. April werden zudem die Empfangsgebiihren fiir
Radio und Fernsehen um 2,5% erhoht werden.
Lokalsender werden kinftig mit 4% der Gesamt-
einnahmen (zwischen 40 bis 50 Millionen Fran-
ken) erheblich mehr am so genannten Gebihren-
splitting partizipieren. Dabei durfen hdchstens
50% der Betriebskosten aus Gebihrenanteilen ge-
deckt werden, bei Regionalfernsehen mit aufwan-
digem Leistungsauftrag bis 70%. Der Bundesrat
wird dazu als nachstes die Versorgungsgebiete fir
Radio- und Fernsehveranstalter festlegen und
daraufhin wird das zustdndige Bundesamt UVEK
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anlasslich der offentlichen Ausschreibung der
Konzessionen die Hohe der Gebihrenanteile be-
kannt geben. Dies wird auf den kommenden
Herbst hin der Fall sein. Der Verband SCHWEIZER
PRESSE hatte zu den Versorgungsgebieten einen
eigenen Vorschlag zur Festlegung der Fernseh-
landschaft aufgeteilt in 14 Gebiete erarbeitet und
den zustdndigen Behdrden unterbreitet. Dazu
wurde auch eine Regelung zur Verteilung der Ge-
bihrenanteile empfohlen. Die Festsetzung der
Versorgungsgebiete wird mit Spannung erwartet
und zugleich fur hitzige Diskussionen unter zu-
friedenen und enttduschten Veranstaltern fihren.

Als Neuerung im Rahmen des neuen RTVG sei in die-
sem Zusammenhang auch erwahnt, dass ab
1. April grundsatzlich zur Veranstaltung von Ra-
dio- und Fernsehprogrammen in der Schweiz kei-
ne Konzessionierung mehr notwendig ist. Die Zei-
ten der Piraterie sind also definitiv vorbei, inwie-
weit durch diese Freiheit jedoch die Vielfalt tat-
sachlich gefordert wird, wird sich zeigen, sind
doch die (wirtschaftlichen) Voraussetzungen fir
Sender mit oder ohne Konzession bei weitem
nicht die gleichen.

catherine.mueller@schweizerpresse.ch

Néderrditu
Start des Kurses
Medienfachleute

Am 21. Marz ist der Kurs Medienfachleute mit 14 Frauen
und Minnern erfolgreich gestartet. Die Teilnehmen-
den sind heute in verschiedenen Funktionen im
Medienbereich téatig, von der Redaktion Uber die
Vermarktung bis zum Schweizer Fernsehen. Auch
die Produkte, fir die sie tatig sind, sind praktisch
ein Abbild des heutigen Medienangebotes. Damit
macht auch der erste Kurs Medienfachleute den
Schritt zur multimedialen und crossmedialen
Ausbildung. Die Dozentinnen und Dozenten wei-
sen ihrerseits einen grossen Praxisbezug aus. Die

kinftigen Medienfachleute machen sich fit fur die
professionellen Anforderungen in der Medien-
branche von Morgen. Se bereiten sich zudem auf
die Prifungen fir den eidgenéssischen Fachaus-
weis vor.

Fuhren will
gelernt sein

Gestern noch Kollege oder Kollegin, heute Chef oder
Chefin - mit dem Rollenwechsel ist nicht mehr nur Fach-
kompetenz gefragt. Erfolgreiche Fiithrung verlangt
zudem nach umfassenden sozialen und kommu-
nikativen Kompetenzen. In diesem kompakten
Kurs findet sowohl eine Auseinandersetzung mit
der eigenen Flihrungspersdnlichkeit wie auch mit
den wesentlichen Fihrungsinstrumenten statt.
Der Kurs orientiert sich zudem an den spezifi-
schen Anforderungen in der Medienbranche. Der
Kursleiter Hannes Hinnen kennt die Dynamiken
in Medienh&dusern bestens und verfligt Uber lang-
jahrige Erfahrung als Ausbildner.

Kurstermin: 25. - 27. April 2007

Weitere Informationen unter:
www.medieninstitut.ch/programm/fuehrungsaufg
abe.shtml

Informationsanlass
vom 15. Mai 2007

Das Medieninstitut ladt alle Interessierten an einen In-
formationsanlass iiber die Angebote des Medieninstituts
und einen anschliessenden Apéro ein. Erstmals vorge-
stellt wird der neue Weiterbildungskurs Mecha-
nismen der Medienbranche. In vier Modulen a
zwei Tagen wird das aktuelle Grundwissen der



Branche vermittelt, in einem 5. Modul ist IT in
Medienunternehmen das Thema. Orientiert wird
zudem Uber die Kurse Medienfachleute und Me-
dienmanagement, die auf eidgendssische hdhere
Berufsprifungen vorbereiten, sowie Giber Semina-
re und Tagungen.

Termin: Dienstag, 15. Mai 2007, 17 Uhr
Ort: Medieninstitut, Konradstrasse 14, 8021 Ziirich

Anmeldungen an: info@medieninstitut.ch

Spiderman im
Mediennetz

Die Medienrechtstagung behandelt dieses Jahr aktuelle
und brisante Themen, die fiir Medienmacher und Me-
dienjuristen von grossem Interesse sind. Das Schwer-
punktthema am Morgen beschaftigt sich mit den rechtli-
chen Aspekten der Inhaltverwendung in der digitalen
Medienwelt. Dabei lotet Catherine Mueller,
Rechtskonsulentin des Verbandes SCHWEIZER
PRESSE, die Grenzen der unbeschrankten Mog-
lichkeiten am Beispiel von Google World aus,
Christoph Born behandelt die Urheberrechtsfragen
bei Pressespiegeln, zudem wird die Frage gestellt,
ob Werbung im Web zu Freiwild wird.

Im Weiteren befasst sich Matthias Schwaibold mit
den Konsequenzen des Bundesgerichtsurteils zum
Fall Schnyder auf den Redaktionen. Urs Saxer
zeigt die Auswirkungen des Heilmittelgesetzes auf
die Medien auf.

Martin Dumermuth, Direktor Bundesamt fiir Kommu-
nikation (Bakom), referiert zum Thema: Ein Ge-
setz wird Realitat — Aktuelle Fragen der Umset-
zung des neuen RTVG. Wann dirfen versteckte
Kameras wie eingesetzt werden? Peter Studer er-
lautert die Spielregeln.

Ohne Medien kein Sport: Bei der Euro 08 wird im
Vorfeld hart um die Spielrdume und Spielregeln
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fur die redaktionelle und kommerzielle Abde-
ckung gekampft. Wer verfolgt welche Interessen?
Welche rechtlichen und vertraglichen Rahmenbe-
dingungen sind bereits gesetzt? Und was heisst das
fur die redaktionell und kommerziell Verantwort-
lichen von Medien? Antworten dazu erhalten Se
an der Medienrechtstagung unter anderem von
Sandro Macciachini, Tamedia und Andrew Moger,
Vertreter der European Newspaper Publisher’'s As-
sociation.

Termin: 10. Mai 2007, ab 9.00 bisca. 17.30 Uhr

Achtung neuer Ort: Hotel Krone Unterstrass, Schaff-
hauserstrasse 1, 8006 Zurich

Fiir weitere Informationen und Anmeldungen:
info@medieninstitut.ch, www.medieninstitut.ch

Kurs Medienmana-
gement behandelt
Produktstrategien

Die 18 Teilnehmer und Teilnehmerinnen beschaftigen
sich nach dem Marketing von Medienprodukten, intensiv
mit den Fragen der journalistischen und redaktio-
nellen Konzepte, mit den Rahmenbedingungen
der technischen Produktion im Printbereich. Im
April steht wiederum eine intensive Woche auf
dem Kursprogramm: Die inhaltliche Produkther-
stellung im elektronischen Bereich wird direkt in
den Studios von Schweizer Radio DRS und Schwei-
zer Fernsehen behandelt, der Themenbereich
Produktentwicklungen in Print, Multimedia, Line
Extension wird mit Case Studies und einem
Workshop abgeschlossen. Die einzelnen Module
kdnnen auch von Gasten gebucht werden.

MENSCHEN| MACHEN [MEDIEN

JAHRESKONGRESS DER SCHWEIZER PRESSE
20.-22. SEPTEMBER 2007 KKL LUZERN
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Ausschreibung der
Prufung fur Me-
dienmanagerinnen

Das Medieninstitut organisiert die eidgendssische hohere
Fachpriifung fiir Medienmanagerinnen. Die dffentliche
Ausschreibung der Priifungen ist gesetzlich vorgeschrie-
ben. Das Verfassen einer Diplomarbeit ist ein we-
sentlicher Bestandteil der Prufung.

Der Kurs Medienmanagement des Medieninstitutes
bereitet auf diese Prifung vor. Er ist jedoch keine
Bedingung fur die Zulassung zur Prufung. Kurs
und Priafung werden vom Medieninstitut alle zwei
Jahre organisiert. Der aktuell laufende Kurs star-
tete Ende August 2006, die Prifungen finden im
Februar 2008 statt. Der nachste Kurs Medienma-
nagement wird im August 2008 starten und die
entsprechenden Prifungen werden anfangs 2010
durchgefihrt.

Weitere Informationen finden Sie im Internet unter:
www.medieninstitut.ch/diplomkurse.shtml

Neuer Kurs
Mechanismen der
Medienbranche

Die Faszination der Medienbranche ist gross,
ebenso ihre Dynamik. Wer in der oder fiir die Medien-
wirtschaft tatig sein will, muss sich permanent mit den
neuesten Entwicklungen auseinandersetzen. Der Kurs
Mechanismen der Medienbranche vermittelt den
aktuellen Wissensstand sowohl fiir Branchenein-
steiger wie auch bereits im Medienbereich Be-
schaftigte, die sich wieder einmal eine Gesamt-

schau verschaffen wollen. Der Besuch des gesam-
ten Kurses wird mit einem Zertifikat bestatigt, der
Besuch von einzelnen Modulen mit einem Attest.
Das Kursprogramm gestaltet sich wie folgt:

1. Entwicklungen der Medienbranche
Termin: 6./7. September 2007

2. Redaktion/ Produktion
Termin: 13./14. September 2007

3. Nutzer-/Werbemarketing
Termin: 11./12. Oktober 2007

4. Organisation von Medienunternehmen
Termin: 25./26. Oktober 2007

5. IT in Medienunternehmen
Termin: 1./2. November 2007

Weitere Informationen zum Kurs Mechanismen der Me-
dienbranche finden Sie im Internet unter:
www.medieninstitut.ch/pdf/Ausschreibung07MdM
pdf

RHildiomn
Urheberrecht

Schutz von technischen Massnahmen im Urheberrecht

Wie ist das Urheberrecht an das digitale Zeitalter anzu-
passen? Die Frage konnte brisanter nicht sein,
geht es doch letztlich darum, einen «angem esse-
nen» Urheberschutz festzulegen. Im Zentrum der
Debatte steht die Einfihrung eines Schutzes von
technischen Massnahmen wie beispielsweise Ko-
piersperren und Zugangskontrollen. Mit den WI-
PO-Internetabkommen (WCT und WPPT) wurde
ein solcher Schutz erstmals in die internationalen
Regelungen zum Urheberrecht aufgenommen.

Die vorliegende Publikation untersucht die Min-
destvorgaben dieser Abkommen und analysiert
die internationalen Bemiuhungen, im Urheber-
recht einen Schutz von technischen Massnahmen



einzufihren. Die Studie gewéahrt einen Enblick in
die unterschiedlichen Lésungsansitze, welche die
Vereinigten Staaten mit dem DMCA und die EU
mit der Richtlinie zur Informationsgesellschaft
gewdahlt haben. Die daraus gewonnenen Erkennt-
nisse werden anschliessend auf die Revision des
Schweizer Urheberrechtsgesetzes tibertragen.

Schutz von technischen Massnahmen im Urheberrecht
Dr. Michael Girsberger, 262 Seiten, broschiert,
CHF 75.—, ISBN 978-3-7272-9513-3, Stampfli Verlag
AG, Bern 2007.

Schutz der Mei-
nungsvielfalt im
Rundfunkbereich

Schutz der Meinungsvielfalt im Rundfunkbereich durch
das europdische Recht unter besonderer Beriicksichti-
gung des Wetthewerbsrechts

Zu Beginn des 21. Jahrhunderts haben die Medien eine
Bedeutung erlangt, die oft als «ierte Gewalt» a-
postophiert wird. Die Medien stellen in unserer glo-
balisierten Gesellschaft namlich mittlerweile den
woh!| wichtigsten Multiplikator von Meinungen
und Informationen dar. Damit einher geht gleich-
zeitig aber auch die latente Gefahr einer gezielten
Steuerung der Rezipienten bis hin zu deren Mani-
pulation. Waren die Medien anfangs allein Spie-
gel kultureller Eigenheiten, so bildet sich nun-
mehr zusatzlich eine wirtschaftliche Komponente
heraus, die immer haufiger auch durch eine eu-
ropaische Dimension verstarkt wird. Da Pro-
grammubertragungen langst nicht mehr vor
Staatsgrenzen halt machen, drangt sich dabei aber
zwangslaufig die Frage auf, inwieweit das Prinzip
des okonomischen Wettbewerbs auch den Anfor-
derungen der mitgliedstaatlichen Regelungen
betreffend der Sicherung eines pluralistischen
Rundfunkwesens gerecht werden kann, mithin al-
so die Frage auf, inwieweit das Europdische Kar-
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tellrecht als solches in der Lage ist, trotz seiner
Ausrichtung auf rein 6konomische Werte eben-
falls einen Beitrag zum Schutz der Meinungsviel-
falt zu leisten. Im Rahmen der Erérterungen setzt
sich der Autor mit dieser Fragestellung kritisch
auseinander.

Schutz der Meinungsvielfalt im Rundfunkbereich durch
das europdische Recht unter besonderer Beriicksichti-
gung des Wetthewerbsrechts Dr. Ralf Schiill, 516 Sei-
ten, broschiert, CHF 108.—, ISBN 978-3-7272-9884-
4, stampfli Verlag AG, Bern 2007.

Gattung Print

m www.presseabo.ch
Das neue Abo-Portal der SCHWE ZER PRESSE.

B www.impressum.com
Verlagss und Redaktionsdaten der Schweizer
Presse.

® www.publimedia.ch
Print works: Erfolgsfaktoren Zeitungswerbung,
Grinde fir Printwerbung, neues Selbstbe-
wusstsein bei Print u.a.

B www.schweizerpresse.ch/de/youn gcreative
2. Young Creative Wettbewerb «Das Inserat»

Crossmedia

m www.schweizerpresse.ch/crossmedia
«Werbung ohne Inserate? Ich bin doch nicht
Cross.»

Statistiken Printmarkt

m www.wemf.ch
Nationale Reichweitenstudien der Printmedien
in der Schweiz, Konsummedia-Sudien, Ziel-
gruppen-Studien, Intermedia-Sudie.

m www.wemf.ch
Inseratestatistik Schweizer Presse/VSW, Wer-
beaufwand Schweiz (Nettowerbeinvestitionen
in der Schweiz im Zeitvergleich), Auflagebe-
glaubigung, Verbreitungsdaten der Schweizer
Presse.
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www.wemf.ch

Studien uUber die Internetnutzung in der
Schweiz sowie Uber die beglaubigten Zugriffe
auf Sites, Intermediastudie.
www.publicitas.ch

Publicitas-Index: Die Entwicklung der Werbe-
ausgaben in der Tagespresse.

Verkaufsfirderungsangebote
www.admarketplace.ch

Der B2B-Marktplatz fur Themenbeilagen und
Verkaufsforderungsangebote von Schweizer
Zeitungen und Zeitschriften sowie Websites.

Alle Medien, Informationen und Links, Planungstools
www.mediasearch.ch

Der OneStopShop.
www.schweizerpresse.ch/de/ pdf/medien-

budget
Das Medienbudget der Schweizer Haushalte.

Kommunikations-Dienstleistungen
www.gqpublikation.ch

Davon profitieren Q-Publikationen.

Aus- und Weiterbildung
www.medieninstitut.ch

Die laufenden Seminarangebote des
MEDIENINSTITUTS.

presseabo.ch

DAS ABO-PORTAL DER SCHWEIZER PRESSE
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Temre SVEARFESTE

3. April
17. April
26. April
8. Mai
8. Mai
8. Mai

10. Mai

Departement Bildung: Leitungsausschuss

Departement Recht: Leitungsausschuss

Prasidium

Departement Nutzermarkt: Leitungsausschuss

Departement Werbemarkt: Projektgruppe Markttransparenz
MEDIENINSTITUT: Mehr Erfolg im Telefonverkauf

MEDIENINSTITUT: Medienrechtstagung

Acee Tamre

29. Mirz
12. April
18. April

26. April

SWA Jahresmeeting, Ziirich
Art Directors Club: Leben von, mit oder trotz der Werbung, Zirich
GfM Marketing-Trend-Tagung, Zarich

10 Jahre Publimag, winterthur

Vétee Ifonaiomatute:

www.persoenlich.com/agenda/i_aktuell.cfm
www.Kkleinreport.ch/party.phtm]
www.werbewoche.ch/events/
www.mediaforum.ch/pressespiegel
www.journalists.ch/aktuell/agenda.shtm|
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